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Cursos de pdés-graduacao da Unijorge
conquistam a populagao

MK SALLEAT AL A TARDE

Os pilares pedagégicos sio o5 de um projeto consistente, concebido com foco ne pe

rfil especifico do discente

CLAUDID MOREIRA

As exigénelas cada vez mals com-
petitivas da economia do merca-
do globalizado transformaram os
cursos de pés-graduacio numa
Importante feramenta de quali-
fieacho para facilitar a inserglo e
desenvolvimento  profissional.
MNesse segmento, a Unijorge estd
no momento como amarca hege-
ménicanamente dos que pensam
em pas-graduagio, em facudade
ou universidade particular de
Acordo com a pesquisa realizada
pela 15" edigdo do Top of Mind, A
publicidade da empresa, realiza-
da pela agéncia Engenho Novo,
traz o conceito “Vecé Pés Unijor-
ge. Preparado. Diferenciade” efi-

tos sdo, sem dlvida, as grandes
declsdes ne momento de escolher
umna pés-graduagio®, explica.

A reitora da Unijorge, Marina
Acircio, destaca o perfil da insti-
tuigdo gue credita como diferan-
ciado porostentar asseguintes ca-
racter(sticas: equilibric adequado
entre fundamentagao tedrica e
instrumentalizagio técnica; com-
posicao da corpo docente; know-
-howdaUnijorae no negécio Edu-
cagdo e projeto pedagogico da
Unijorge. "Os pilares pedagdgi-
ces da pés-graduacho séo os de
um projeto consistente, concebi-
do com foco no perfil especifico
do discente de cada um dos pro-
gramas, um projete comprometi-
docom os resultados evoltado pa-

“O
MARKETING
NAO
CONSEGUE
SUSTENTAR
INVERDADES.
TEM QUE TER
MERITOS DE
FATO"

Florence Heber |

#ou na populagio uma imagem  ra o desenvolvimento de compe- Coordenadora
positiva da pds da Institulgde. ténelas cognitivas, operativas e

ParaacoordenadaradeEduca-  atitudinais”, ressalta. '
&0 Continuada da Unijorge, Flo- A campanha publicitaria dos
rence Heber, a ressondincia do  cursos de pos-graduagio da Uni-
marketing feito paraoscursosde  jorge fol montada em cima dos - !
pés da instituicio contribui para  conceitos de atualizagdo e prepa- | FacuidsdeUniversidade [
divulgar eressaltar osméritosdos  rateérices. FernandoPassasexpli- L de pés-graduacio
mesmos. “0 marketing nde con-  ca que a inspiragdo veio da ideia g i .
segue sustentar inverdades, En-  deModernidadeLiquidadefendi- UNLJORGE l

ta0, ndo creio ser possivel a sus-
tantabilidade da um marketing
emymainstituigdoque ndotenha
méritos de fato. Por outro lado, a
escolha do curso tamibsém tem pa-
pel fundamental para um resulta-
doefetivo, Estacombinacia entre
aescolha da instituigho e do curso
& fundamertal para um resultado
efetivo, Ainstituigdo e o cursoer-

da pelo socidlogo polonés Zyg-
munt Bauman. *Onde verifica-se
o surgimento de individuos cada
vez mais adaptaveis, chegamos &
contlusao que, para se adequa-
rem a nova realidade do mercado
asenem maiseompetitivos, os pro-
fissionais precisam ter formagao
multidisciplinar, lsso sugere a pra-
tica da educagdo continuada,




